« LA 8ème FRANCHE FOIRE DE LA TOUR CARREE »
le 14 août 2005
Après avoir doublé l’espace d’animation depuis cinq ans pour permettre une meilleure convivialité entre spectateurs, artistes et artisans, la « Franche Foire » a atteint une taille idéale. Cette huitième édition ne dérogera pas à la règle…

En 2005, nous allons nous attacher à un  remaniement général du concept de la fête et ainsi à une révision générale programme d’animation. En pleine mutation ces dernières années, notre fête s’inscrit de plus en plus dans une logique sympathique de fête villageoise à laquelle aurait sans nul doute souscrit le grand Breughel ! Le projet de cuisson d’une omelette géante fait, pour la quatrième année consécutive partie  intégrante de ce concept. A l’arrière plan donc le caractère « absolument médiéval » qui peut sans problème demeurer en filigrane dans les costumes, mais qui se doit de céder sa place au ludique, au familial, à l’enfantin…bref ! à tout ce qui fera de cette 8e édition une Franche Foire villageoise, familiale, plus proche de la convivialité simple, nature et authentique.

Nous conserverons toutefois les jeux passionnants qui mettaient à l’épreuve l’adresse de nos têtes blondes sur un cheval de bois au pied de la tour ; la jonglerie, la magie seront encore de la partie et les musiciens seront plus nombreux encore. Nous avons par ailleurs de nombreux contacts pour présenter (si tout se confirme) de nouvelles animations  (comédiens, échassiers, nouveaux artistes pour le concert de fin de journée…). Une animation de fête que nous voulons ainsi plus proche du public, plus interactive (possibilité de stands de fête foraine à l’ancienne), plus ludique, plus libre de toute contingence …

Les activités commençant à 11 heures se poursuivront, cette année encore, « non-stop » jusque 22 heures 30.  A partir de 19 heures, l’animation sera recentrée « dans la cour » pour permettre le départ d’une partie des artisans qui nous auront accompagnés jusque là. Le site sera aménagé en conséquence afin d’offrir en fin de programme une coloration tout à fait « musicale » avec un nouveau « concert de musique folk » ; l’apothéose sera laissée à « notre » fidèle et génial artificier pour un « bouquet d’étoiles » que beaucoup nous envient…

Sur le plan promotionnel, nous maintenons un schéma de communication fourni qui a fait ses preuves (cf. plus loin) en insistant, sur notre performante campagne sur le web.  Notre site « internet », largement tenu à jour assurera, encore sans faille, la promotion de notre projet de rénovation, de notre « Franche Foire » …et de nos « partenaires ». Serez-vous l’un d’eux en 2005 ?
« FRANCHE FOIRE DE LA TOUR CARREE 2005 »
Plan de communication
· Considérations générales :
Le public ciblé et très large quant à l’âge et hautement concentré sur les régions andennaise et namuroise quant à la provenance géographique.
Toutefois la spécificité médiévale de la manifestation, autant que sa vocation purement philanthropique (rénovation de la Tour Carrée) amènent immanquablement des visiteurs d’autres horizons.
En outre, le caractère tout à fait démocratique du prix d’entrée (4 Euro ) n’est qu’un incitatif supplémentaire au succès de notre journée de « Franche Foire de la Tour Carrée ». Nous privilégions également la venue des « familles » en offrant la gratuité des entrées à tous les enfants. 
Ce sont près de 2.000 personnes qui nous ont rejoints en 2004 pour notre septième édition ...
· Imprimés publicitaires :
· Affiches de présentation de la manifestation (en format 40 x 60) : 1.000 exemplaires
· Papillons promotionnels ( 1/3 d’A4 recto-verso) : 15.000 exemplaires
· Livret d’information distribué en toutes boîtes (8 A4 ) : 4.500 exemplaires
· Bandes autocollantes pour véhicules : 200
· Tickets d’accès à la manifestation (7 x 17,5 cm) : 2.500 exemplaires
· Parutions publicitaires :
· Parutions dans deux journaux publicitaires toutes-boîtes (à diffusion régionale) d’encarts.
· Panneaux publicitaires :
· Panneau général de présentation de l’événement placé le jour de la manifestation non loin de l’accès principal du site.
· Panneaux d’information placés le long d’axes routiers importants.
· Banderoles publicitaires placées aux abords du site, le long des voies pédestres d’accès à celui-ci.

· Spots publicitaires :
· Réalisation et diffusion d’un spot publicitaire audio sur une chaîne de radio locale pendant les quinze jours qui précèdent la manifestation, avec offre de places gratuites.
· Réalisation et diffusion d’un spot publicitaire sur une chaîne de télévision locale pendant les quinze jours qui précèdent la manifestation.
· Conférence de presse :
· Organisation d’une conférence de presse sur le site de la manifestation en vue de dévoiler, une semaine avant, le programme complet de la « Franche Foire de la Tour Carrée »
· Campagne sur Internet :  www.tourcarree.net
Notre site, opérationnel depuis l’an dernier, présente notre ASBL, ses objectifs et ses réalisations… et donc la « Franche Foire de la Tour Carrée », notre principale manifestation. Nous vous proposons d’y afficher votre logo pendant une période de six mois (avant, pendant et après notre manifestation), voire de créer un lien avec votre propre site en échange de notre présence sur le vôtre… 
· Diffusion :
· Affichage dans toute la commune d’Andenne et les villages et villes de proximité (Huy, Namur, Hannut…) dès le mois de juillet. Dernier passage début août.
· Distribution des papillons promotionnels sur les foires et marchés locaux et régionaux, dès le mois de juillet jusqu’à la manifestation.
· Distribution des livrets d’information toutes-boîtes dans les villages de Vezin et environs début août.
· Diffusion des documents et informations grâce à la présence des Compagnons de la Tour Carrée sur les foires médiévales.
· Tickets vendus sur le site le jour de la manifestation. 
· Affichage d’un programme avec présence des sponsors sur tout le site le jour de la fête.
· Notre manifestation est soutenue depuis son origine par la Ville d’Andenne et notre projet de restauration par la Région Wallonne et l’Institut du Patrimoine Wallon.
· Notre offre :
· Assurer aux entreprises et administrations qui nous soutiennent par un apport financier et/ou par une prestation de services de voir apparaître leur logo sur tous les documents (ou en partie suivant le contrat de partenariat) édités par l’ASBL dans le cadre de ce plan et le site internet  ainsi que de communiquer leurs noms dans toute communication verbale.
· L’ASBL reste ouverte à toutes offres de partenariat en dehors des propositions émises ci-dessus, à condition de respecter strictement les spécificités de la manifestation et après accord du conseil d’administration de l’ASBL.
Pour tous renseignements et contacts dans le cadre de ce plan de communication, vous pouvez vous adresser :
· par écrit à : 
Les Compagnons de la Tour Carrée asbl

A l’attention de Monsieur SMAL
Rue de la Tour Carrée, 354 c

5300 VEZIN
· par téléphone (directement auprès de Vincent SMAL): 0486/34.89.27 ou 
· par e-mail : vincent.smal@biz.tiscali.be 
***************************************************************************
Rappelons enfin et surtout que la Franche Foire reste et restera témoin et garante d’un esprit défenseur de ses quatre principes fondateurs…..
1/ Un Euro dépensé par le visiteur est un Euro consacré au projet de rénovation.
2/ C’est une fête médiévale où prime la convivialité ( prix démocratique (gratuité pour les enfants ; 4 Euro pour les adultes) garantissant accès illimité au site ET animation médiévale SANS supplément de prix.
3/ Ambiance ET animation médiévales permanentes = quelque soit l’heure d’arrivée du visiteur, il vivra une ambiance médiévale et verra une animation au cœur du site parmi les échoppes d’artisans, les bénévoles et participants costumés en seigneurs, nobles dames, bourgeois, bourgeoises, manants et ribaudes. Les visiteurs peuvent venir eux aussi costumés.
4/ Site exclusif (les propriétaires arrêtent leur activité agricole exclusivement pour la Franche Foire) et intimiste qu’on ne veut pas dénaturer par des affichages publicitaires inopportuns dans l’enceinte même des festivités,  tout en garantissant un retour publicitaire aux partenaires par d’autres voies de communication et aux abords immédiats. 
